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https://www.ons.gov.uk/peoplepopulationandcommunity/personaland
householdfinances/expenditure/bulletins/familyspendingintheuk/april
2018tomarch2019
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6：イギリスで「日本製品」を売って成功するには
②PR/マーケティングと訴求方法

ペルソナの例 和組の場合
・ロンドン/UK在住30-70代 （DINKS,子育て中の共働き、子育てにひと段落した団塊世代）
・女性6割、男性4割
・ファッション・インテリア・食等にこだわりがある。コーヒー・紅茶にこだわる。
・アートと工芸品に強い関心をもち、買い物はオーガニック製品が主で、サステナブルな生活を好む。リサイクルにも積極的。
・海外出張や海外でのホリデイが多く、多文化に興味がある
・またはLGBT系で、ライフスタイルにこだわりを持つ都市で働くエグゼクティブ

いずれのペルソナも
「本物志向・フェアトレード・サステナビリティ（継続性）」の価値を理解し、購入に積極的。

ペルソナをもとに、訴求市場
を定める

ペルソナとは
サービス・商品の典型的なユーザー像





成功の秘訣



1年目
表 裏

2018年10月 ロンドン・wagumi店舗内にて

笠間焼フェア Kasama Free Style

無印良品ロンドン・旗艦店にて
茨城県産さしま茶＆笠間焼レクチャー

笠間焼との出会い

情熱を分かち合える
現地協力者との出会い

発信し、
現地の反応をみる



■LONDON

■Stoke On Trent

2年目

笠間市長、チームの渡英

英国現地セラミックの
キーマンとの引き合わせ

英国内セラミックイベント
での周知活動
現地普及に向けた足固め



コラボ商品制作に向けて英国内の有識者との
パネルディスカッション・作品へのフィードバック
(美術館キュレーター、飲食店オーナー、デザイナー等)

３年目

ジャパンブランド 採択

現地デザイナーによるロゴデザイン

コロナ禍での試作品開発
現地セラミック有識者・業界人から
英国市場参入に向けたアドバイス

Kasama Pottersとして
のブランディング・現地発信

UKデザイナー SoHoKo



ロンドン事業 後期活動目標
英ガーディアン誌(2021/2/25)

国内新聞掲載
(茨城新聞、読売新聞、日経新聞、東京新聞 2020/5〜2021/2)

現地向けPR
「Kasama Potters」公式HP、インスタグラム 、フェイスブックアカウント

３年目

PR効果

インテリア業界に強い
PRカンパニー、写真家との

チームワーク





Website: wagumi-j.com
Facebook:www.facebook.com/wagumi/

Instagram:wagumi_london

コンタクト
ロンドン拠点・ショップ：wagumi 1.08 OXO Tower 
Wharf, Barge house street, London SE1 9PH 

UK
Tel:02079281427

東京本社：株式会社ライヴス東京都渋谷区広尾1-13-
1フジキカイ広尾ビル5F 

t:03-5792-4408  f:03-5792-4412 25


